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 مظاهر الغش التجاري في المنتج الحلال

 وعلاجها في ضوء السنة النبوية

 د. عبد السلام الهادي الأزهري

 الأكاديمية الليبية للدراسات العليا فرع غريان

 أستاذ مساعد في الحديث النبوي وعلومه                                             

الملخص
المعـاملَت يتناول هذا البحث قضية مهمة من قضايا الظواهر السلبية في 

حيـث يهـدف البحـث إلى الوقـوف على ؛ التجارية، ألا وهو الغش في المنتج الحلَل
مظاهر الغش التجاري وبيان أنواعه، كالتطفيف في الميزان، والنجـش، والاحـتكار، 

 وإخفاء العيب، وغيرها.
وقد سلك الباحث المنهج الاستقرا  لئحاديث النبوية التي ناقشت مسألة 

للمنهج الوص  التحليلي حضور في هذا البحث. الغش، كما كان
حيث يشُ ِّ الغش في المنتج الحـلَل آثـاراً سـلبية. بيَّنـت السـنة النبويـة 
الطرق الرشيدة في مكافحته من خلَل تعزيـز الـوازع الديـني، وبيـان حرمـة المـال 
المكتسب من طرق الغـش اني هـو مـن أكـل أمـوال النـاس بالباطـل، ومعرفـة 

 خلَقية في التجارة، ومراعاة مصلحة المستهلك. الضوابط الأ
ــام  ــق أم ــص البحــث إلى أن مكافحــة مظــاهر الغــش يقطــع الطري وخلُ
الخصومات بين الناس ويحقق الاستقرار المجتمعي. كما تبـينَّ أن لئجهـزة الرقابيـة 
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الًا في ماربة الغش، وأن الالتزام بالضوابط الأخلَقية في المعـاملَت الماليـ ة دوراً فعَّ
له أثر في تماسك النسيج بين الناس، وإهمال ذلك يؤدي إلى الخصام والنزاع.

وأوصى البحث إلى أهمية التوعية والتثقيف حول قضـايا الغـش في المنـتج 
الحلَل من خلَل المنابر الإعلَمية، وغيرها من الوسائل، وتوجيهها للتُّجار؛ ليكـون 

متخصصة للرقابـة على التسـعير،  بيعهم وشراؤهم عن علم ومعرفة. وإنشاء مراكز
 وقوانين من شأنها مكافحة الغش وماسبة المتسبِّبين فيه.

 : الغش، التجاري، المنتج الحلَل، السنة النبوية.كلما  مفتاحية
 

ABSTRACT: 

       This research deals with an important issue of negative 

phenomena in commercial transactions، which is fraud in the 

halal product. The research aims to identify the manifestations of 

commercial fraud and indicate its types، such as tampering in the 

balance، corruption، monopoly، concealing the defect and others. 

The researcher took the inductive method of the hadiths of 

the Prophet that discussed the issue of fraud، and the 

analytical method had a presence in this research. 

Where fraud in the halal product has negative effects. The 

Sunnah of the Prophet clarified the rational methods of 

combating it by strengthening religious scruples، and 

demonstrating the sanctity of money gained from fraudulent 

methods، which is the eating of people’s money unjustly. 

Knowledge of ethical controls in trade. Taking into account the 

interests of the consumer. 

The research concluded that combating the manifestations of 

fraud cuts the way for rivalries between people and achieves 

societal stability. It was also found that the regulatory bodies 

have an effective role in combating fraud، and that adherence to 

ethical controls in financial transactions has an impact on the 

cohesion of the fabric between people، and neglecting this leads 

to strife and conflict. 

The research recommended the importance of raising awareness 

and education about issues of fraud in halal products through 

media platforms، and other means، and directing them to 

merchants; To be buying and selling them knowingly and 

knowledgeably. The establishment of specialized centers to 
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monitor pricing، and laws that would combat fraud and hold 

those responsible for it accountable. 

Keywords: fraud، commercial، halal product، the Prophet's 

Sunnah. 

Keywords: fraud، commercial، halal product، the Prophet's 

Sunnah 
 

 :المقدمة
الحمــد لله رب العــالمين، ولي المــؤمنين، وأشــهد أن لا و إلا الله وحــده لا       

شريك له، وأشهد أن ممدا عبده ورسوله، الداعي إلى صراطـه المسـتقيم، صـلى الله 
 عليه وعلى آله وصحبه وسلم

 أما بعد
 فقد خلق الله تعالى الإنسان لعبادته، وأمره بالاستخلَف في الأر  وعمارتها،      

والانتفاع بما عليها، ورغَّب الناس في السعي مـن أجـل تحصـيل الـرزق بالوسـائل 
 المشروعة، كالتجارة وغيرها، بعيداً عن الغش والتدليس.

وانطلَقا من الإسهام في الفعاليات العلمية والتي من ضـمنها: المـؤتمر الدولي الأول 
اسة موضوع جاء بعنـوان: "المنتج الحلَل في المنظور الإسلَمي" وقع اختياري على در

 (مراهر الغش التجاري ا المنتج الحلال وعلاجها ا السنة النبوية)
 تكمن أهداف البحث في النقاط ااتية: أهداف البحث -أول
 الوقوف على مظاهر الغش وبيان أنواعها.  – 
 بيان كيفية مكافحة الغش وصوره في ضوء السنة النبوية. – 
 تكمن مشكلة البحث في الإجابة عن الأسئلة ااتية:  مشكلة البحث -ثانيا
 ما أبرز مظاهر الغش وصورها   - 
 ما التدابير التي وضعتها السنة النبوية لمكافحة الغش   - 
 ااتيةسلكت في هذا البحث المناهج  منهج البحث -ثالثا

وجمعها بما المنهج الاستقرا : وذلك باستقراء الأحاديث المتعلقة بموضوع الغش  -
 تدم الموضوع.
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المنهج الوص  التحليلي: وذلك بتحليل الأحاديث واستنباط المعاني والأحكام في  -
 موضوع الغش. 

 خطة البحث -رابعا
 قسمت البحث إلى مقدمة، وتمهيد، ومبحثين، وخاتمة.

 الغش.مفهوم المنتج الحلَل و -التمهيد
 وآثار  السلبية.الغش ا المنتج الحلال  -المبحث الأول
 صور الغش التجاري. -المطلب الأول
 ااثار السلبية للغش التجاري. -المطلب الأخِر
 طرق مكافحة الغش وضوابطها. -المبحث الأخِر
 الطرق الرشيدة في مكافحة الغش. -المطلب الأول
 الضوابط الأخلَقية في البيوع. -المطلب الأخِر 

نتُها أهم النتائج -الخاتمةثم   والتوصيات. ثم قائمة المصادر والمراجع. وضمَّ
 

 : تمهيد
تعُد التجارة من وسائل تبادل المنافع بين الناس؛ لتحقيق مصـالحهم، وقضـاء           

حاجاتهم، فقد أباحت الشريعة الإسلَمية البيع للوصول إلى هذه الغاية، حيث قـال 
ُ الْبَيْعَ وحََرَّمَ الله تعالى:  حَلَّ اللََّّ

َ
بَاوأَ الرِّ

(1). 
ِتنَ آمَنُـوا لَ  واشتُرط أن تكون هذه التجارة عن ترا  فقال تعالى:      يُّهَا الذَّ

َ
تاَ أ

نْ تكَُونَ تِجاَرَةً عَنْ ترََاضٍ مِنْكُمْ 
َ
مْوَالكَُمْ بيَْنَكُمْ باِلْبَاطِلِ إلَِّ أ

َ
كُلوُا أ

ْ
تأَ

(2). 
 وأما حكمة مشروعية البيع فهي كثيرة، منها:      
 التوسعة في أمور المعاش وتبادل المنافع. -
 إطفاء نار المنازعات والنهب والسرقة والخيانات والحيل المكروهة.  -

                                                           

 .( سورة البقرة: 1)
 .( سورة النساء: 2)



 

 

    231                               لمنتج الحلالاعدد خاص بالمؤتمر العلمي الدولي الأول      

لأن المحتاج يميل إلى ما في يد غيره، فبغير البيـع  ؛  بقاء نظام المعاش وبقاء العالم -
 .(1)يفضي إلى التقاتل والتنازع واختلَل نظام المعاش

، أما إذا حصل ما تـالف هـذا الأصـل بـأي شـ  مـن أشـكال هذا هو الأصل     
ماً.  المخالفة: كالغش والغرر والغ  فإن ذلك يعُد مرَّ

نا جاء هذا البحث ليسُلِّط الضوء على قضية حماية المستهلك من صور الغـش      
 المختلفة، التي أضحت لا يسلجم منها أحد.

 تعريف مصطلحا  عنوان البحث: 

مـعمتوافقةحلَلمنتجاتمنالمستهلكعلىيعُر ماهو كلالحلَل:المنتج  -
 .(2)الإسلَميةالشريعة

الغش: ضد النصح، إذا لم يمحضه النصح، وزيـن له غـير المصـلحة، أو أظهـر له  -
 .(3)خلَف ما أضمره

السنة النبوية، أو الحديث النبوي: هو ما أضيف إلى النبي صـلى الله عليـه وسـلم  -
 قولًا أو فعلًَ أو تقريراً. 

وينقسم إلى: علم رواية: وهو العناية بنقل الحديث وضبطه وتحريـر ألفاظـه. وعلـم 
دراية: اني يميز المقبول من المردود، وعلم الجرح والتَّعديل وتواريخ الـرواة، وعلـل 

 .(4)الحديث، وغيرها
 

                                                           

./  ( ينظر: عمدة القاري شرح صحيح البخاري، لمحمود بن أحمد العيني، 1)
. ( ينظر: الحلَل والطيب، أحمد سالم، الجامعة الإسلَمية العالمية ماليزيا، ص2)
. مـادة: غـش.  القـاموس المحـيط، /  ( ينظر: العين، للخليل بـن أحمـد الفراهيـدي، 3)

. للفيروزآبادي، ص
. فتح المغيث بشـرح ألفيـة ( ينظر: إرشاد القاصد إلى أسنى المقاصد، لابن الأكفاني، ص4)

.   /  . تحرير علوم الحديث، للجديع، /  الحديث، للسخاوي، 
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 الغش ا المنتج الحلال وآثار  السلبية. -المبحث الأول
 صور الغش. -المطلب الأول

، وخـداع،  م الإسـلَم كافـة صـور الاسـتغلَل للمسـتهلك مـن غـشٍّ حرَّ
وتدليس، وغ ، وغرر، وتطفيف، واحتكار؛ لأجل أكل أموال الناس بالباطـل عـن 

. ويمكـن (1)بيع الناس، أو بخس النـاس أشـياءهمطريق رفع الأسعار، أو البيع على 
 عر  أهم صور الغش فيما يأتي:

 النجش ا البيع: -أولً 
ش: هو أن يعُطي الرجّل صاحبج السّلعة بسلعته أك  من ثمنها، وهـو  النَّجج
لا يريد شراءها، إنمّا يريد أن يسُمع غيرجه مّمن لا بصر له بهـا، فيزيـد لزيادتـه، وهـو 

، وهو من التعاون على الإثم، حيث يعمل التجـار على التحايـل على (2) غُرور وخِداع
المستهلك من أجل ترويج سلعهم المتنوعة، في الوقت اني نجد فيـه السـنة النبويـة 

نِ النَّجْشِ »نهت عن ذلك، فقد  لَّمج عج لجيهِْ وجسج لىَّ الُله عج . وهو من صور (3)« جهىج النَّبِيُّ صج
سلع التي تغُري المستهلك وتضرُّ بـه، فـنهي عنـه لإزالـة الغش التجاري في ثمن ال

 الضرر عن المشتري.
ويظهر النجش اليوم في أسواق الأوراق المالية الحديثة بالإشاعات الكاذبـة، 
كما يظهر بالأوامر المتقابلة، والقصد منها إيجاد حركة مصطنعة في السوق، فإذا كان 

راء ـلأسـعار بزيـادة عمليـات الشـراء، تآمر المضـاربون على خفـض اـالغر  الش
راء ـالصورية، وإذا كان الغر  البيع، تآمروا على رفع الأسعار بزيادة عمليـات الشـ

الصورية، وهم يستغلون الظواهر النفسية لجمـاهير المتعـاملين انيـن تـافون على 
أموالهم، فيسرعون في تغيير موقفهم وفق تغيرات مؤشرات الأسعار، إمـا سـعياً وراء 

                                                           

.( حماية المستهلك بين مقاصد الشريعة والفكر الاقتصادي الوضعي، لئخرس، ص1)
  وأعـلَم الحـديث، للخطـابي،  /  لَم الهـروي، ( ينظر: غريب الحديث، للقاسم بن س2)
/.
(. من حديث /  ، )( أخرجه البخاري في صحيحه، كتاب: البيوع، باب: النجش، ح3)

ابن عمر رضي الله عنهما.
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بح، أو خوفاً من الخسارة، ولما كان السعر مصطنعاً بمؤامرة من جماعـة ضـغط في الر
السوق، فإن الخاسر يكون الجماهير، والكاسب يكون جماعة الضغط التي احتالت 

 .(1)بالإشاعة أو الأوامر المتقابلة
 إخفاء العيب عند البيع: -ثانياً 

بقائها عنـده، فيلجـأ قد يحتال التاجر في البيع بكتم عيوب سلعته؛ مخافة 
إلى ترويجها على أنها صالحة للبيع، وقد حدث هذا في عصرـ النـبي صـلى الله عليـه 
لج  دْخج

ج
امٍ فجأ عج ةِ طج ج صُبْرج رَّ علىج لَّمج مج لجيهِْ وجسج لىَّ الُله عج نَّ رجسُولج الِله صج

ج
ةج أ يْرج بِي هُرج

ج
نْ أ وسلم، فعج

ابعُِهُ بجلجلًَ  صج
ج
نجالجتْ أ ا، فج هُ فِيهج : يجدج الج قج ـامِ » فج عج ـاحِبج الطَّ ا صج ا يجـ ـذج ا هج ـابجتهُْ « مج صج

ج
الج أ قجـ

 : اءُ يجا رجسُولج الِله، قجالج مج يسْج »السَّ نْ غجشَّ فجلجـ اهُ النَّاسُ، مج ْ يجرج امِ كيج عج لتْجهُ فجوْقج الطَّ عج فجلَج جج
ج
أ

 . (2)«مِنيِّ 
ر النبي صلى الله عليه وسلم ويمارس دور الرقابة، وه كـذا ينـب  فهنا يُحذِّ

صين على عدم الإضرار بالمستهلك، فكم رأينا ونرى التجار يأن يكون التُّجار حر
 يبيعون السلع دون الالتزام بالمعايير، ومن هذه الصور:

عر  السلع في الهواء الملوث من خضراوات ومأكولات، مما تسُبب في حـدوث  - 
 أمرا  وأوبئة والمستهلك لا يشعر بذلك. 

حية السلع: فبعد انتهاء صلَحية السلعة يعمد بعض التجار إلى تغير تغيير صلَ – 
 تاريخ الانتهاء إلى تاريخ جديد، مما يجعل السلعة قابلة للشراء. 

ومن الأحاديث النبوية التي بيَّنت هذا الجانب، قول النبي صـلى الله عليـه 
ا »وسلم:  نَّ بهِج

ج
عْلجمُ أ ةً يج ِلُّ لأمرئ يجبِيعُ سِلعْج جهُ لاج يحج خْـبرج

ج
اءً إلِاَّ أ اء بـن (3)«دج . وعـن العـدَّ

 : لَّمج لجيهِْ وجسج لىَّ الُله عج تجبج لِي النَّبِيُّ صج ـدٌ رجسُـولُ اللهَِّ »خالد، قال: كج جى مُجمَّ ـا اشْـترج ا مج ذج هج

                                                           

.( ينظر: فقه اقتصاد السوق، يوسف كمال، ص1)
من غشنا »صلى الله عليه وسلم:  ( أخرجه مسلم في صحيحه، كتاب: الإيمان، باب: قول النبي2)

(. من حديث أبي هريرة رضي الله عنه. أراد بالسماء: المطـر، فسـماه / ، )ح« فليس منا
./  باسم مكانه. ينظر: جامع الأصول في أحاديث الرسول، لابن الأثير، 

. /  ونصحا،  ( أخرجه البخاري تعليقا، كتاب: البيوع، باب: إذا بين البيعان ولم يكتما 3)
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، بجيعْج المُسْلِمِ مِنج المُسْلِمِ، لاج  الِدٍ اءِ بنِْ خج دَّ ، مِنج العج لَّمج لجيهِْ وجسج لىَّ الُله عج ، صج لاج خِبثْجةج اءج وج  دج
ئلِجةج  لاج غاج قك مـن حيلـة، وفيـه دليـل على أنـه لا «: الغائلة». ومعنى (1)«وج ما يجغتال حج

هو العيب البـاطن في «: لا داء ولا خبثة»، ومعنى (2)احتيال في شيء من بيوع الناس
 .(3)السلعة اني لم يطلع عليه المشتري

السـلعة، خفيّهـا وجليّهـا، ولا فيجب على التاجر أن يظُهـر جميـع عيـوب 
يكتم منها شيئاً، فذلك واجب عليه، فإن أخفاه كان ظالمـاً غاشّـاً، والغـش حـرام، 
وفن تارفً للنصح في معاملته، والنصح واجب، ومهما أظهـر أحسـن وجـهي الثـوب 

 .(4)وأخفى الثاني كان غاشاً، وكذلك إذا عر  الثياب في المواضع المظلمة وأمثاله
 الغش ا السعر: -ثالثًا

يستخدم التاجر في ذلك عدة أساليب لترويج سلعته، والحلف عليها، مـن 
أجل إمرار غشه، متناسياً الوعيد اني أخبر بـه رسـول الله صـلى الله عليـه وسـلم 

لاج »بقوله:  هِْمْ وج نظُْرُ إلِيج لاج يج ةِ، وج لِّمُهُمُ الُله يجوْمج القِْيجامج ثجةٌ لاج يكُج ابٌ ثجلَج ـذج جهُمْ عج ل يهِمْ وج كِّ يزُج
لِيمٌ 

ج
ـابوُا « أ : خج بـُو ذجرٍّ

ج
الج أ ارًا، قجـ ثج مِرج لَّمج ثجلَج لجيهِْ وجسج لىَّ الُله عج ا رجسُولُ الِله صج هج

ج
أ رج قج : فج قجالج

نْ هُمْ يجا رجسُولج الِله  فذكر منهم  وا، مج سِرُ ذِبِ »وجخج تجهُ باِلْحجلِفِ الكْاج قُ سِلعْج  .(5)«المُْنجفِّ
في الوقت اني لا يحتـاج إلى هـذا  -لف يلجأ إليه البائع لترويج بيعه فالح

وذلك بالمداومة في الغش والتلَعب بالأسعار، والحلف على ذلك، وكل مـا  -الحلف 
د النبي صلى الله عليه وسـلم فاعـل  من شأنه أن يلُحق الضرر بالمستهلك، وقد توعَّ

قجامج سِلْ 
ج
نَّ رججُلًَ أ

ج
جمْ ذلك، ف  الحديث أ ا ل ا مج ى بهِج عْطج

ج
دْ أ ا، لجقج لجفج فِيهج وقِ، فجحج ةً فِي السُّ عج

                                                           

. /  ( أخرجه البخاري تعليقا،، كتاب: البيوع، باب: إذا بين البيعان ولم يكتمـا ونصـحا،  1)
./  ينظر: ابن حجر تغليق التعليق، 

./  وشرح صحيح البخاري، لابن بطال، /  ( ينظر: أعلَم الحديث، للخطابي، 2)
 .  /  والأثر، لابن الأثير،  ( ينظر: النهاية في غريب الحديث3)
 .( ينظر: معالم القربة في طلب الحسبة، لابن الأخوة، ص)
( أخرجه مسلم في صحيحه، كتاب: الإيمان، باب: بيـان غلـظ تحـريم إسـبال الإزار، والمـن 5)

(. من حديث أبي ذر رضي الله عنه./  ، )بالعطية، وتنفيق السلعة بالحلف، ح
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ا رججُلًَ مِنج المُسْـلِمِينج  تْ «يُعْطِهِ، لِيوُقِعج فِيهج لجـ ج نزج ِيونَ إنَِّ :، فج ودِ  ٱلََّّ ونَ بعَِهأ وتَ  ِ يشَأ  ٱللَّّ
مأ فِِ  وْلََٰٓئَِ  لََ خَلََٰقَ لهَ 

 
ا لَلُويِلًٗ ح يأمََٰنهِِمأ ثَمَنا

َ
وم   ٱلۡأٓخِرَةِ وَأ ه  ور   ٱللَّّ  وَلََ ي كَلُو مِ  وَلََ ينَظ 

لِِمّٞ  ٱلأقِيََٰمَ ِ إلَِِأهِمأ يوَأمَ 
َ
مأ عَذَابن ح يِهِمأ وَلهَ   .(1) وَلََ ي زَك 

 التقليد ا العلاما  التجارية: -ارابعً 
لجأت بعض الشرفت إلى تقليد العلَمة دون الحـرص على المواصـفات، ممـا 

الأصلي، ودون استئذان لصاحب العلَمة اني أنفـق مـالًا للتعريـف ر بالمنتج ـيض
 .(2)بها، وهذا غش لا شك فيه؛ لأن معظم التجار لا يبُيٍّنون ذلك

 التطفيف ا الميزان: -اخامسً 
مما يدل على أهمية الميزان: تلك اايات الدالة على التحذير مـن التطفيـف 

بالرقابـة على المكاييـل والأوزان، فقـال فيه، فقـد أمـر الله تعـالى في كتابـه العزيـز 
ف واْ  سبحانه:  وأ

َ
أمِيَزانَ وَ  ٱلأكَيأ ََ وَح ِ  ٱل طِ  ب ف واْ  ، وقـال أيضـاً: (3)  ٱلأقِسأ وأ

َ
 ٱلأكَيأو ََ فَوأ

أمِيَزانَ وَ  واْ  ٱل واْ فِِ  ٱلنَّاسَ وَلََ تَبأخَس  سِد  مأ وَلََ ت فأ أءَه  يَا شأ
َ
 ح

َ لََٰحِهَا  ٱلۡأ أۡ دَ إِ مأ رۡضِ بَعأ َٰلكِ  ذَ
مِنيَِ  ؤأ نت م مُّ مأ إنِ ك  ّٞ لَّك  ، فقرنه بالإفساد في الأر  نظراً لما يترتب عليـه (4) خَ أ
 من المنازعات والخصومات.

ةِ »وفي الحديث:  ، وجشِـدَّ ـنِينج خِـذُوا باِلسِّ
ُ
، إلِاَّ أ نقُْصُوا المِْكْيجالج وجالمِْيزجانج جمْ يج ل وج

ئوُنجةِ  . فتبينًّ أن من صور الغش التطفيف في الميزان اني هو سبب في حصول (5)«المْج

                                                           

هْـدِ اللهَِّ البخاري في صحيحه، كتاب: تفسير القـرآن، بـاب: ( أخرجه1) ونج بعِج ُ جشْـترج يـنج ي ِ إنَِّ انَّ
جهُمْ  لَجقج ل كِج لاج خج ولئج

ُ
ناً قجلِيلًَ، أ جُمج انهِِمْ  يْمج

ج
أ (. من حديث عبد الله بـن أبي أوفى / ، )ح وج

رضي الله عنه.
.فقهية مقارنة، لصالح قنون، ص ( ينطر: التسعير في الشريعة الإسلَمية دراسة)
.( سورة الأنعام: )
.( سورة الأعراف: )
(. مـن /  ، )( أخرجه ابن ماجه في سـننه، كتـاب: الفـتن، بـاب: العقوبـات، ح)

  حديث عبد الله بن عمر رضي الله عنهما. وإسناده حسن. ينظر: الأجوبة المرضية، للسخاوي،
/ .
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النقمة والقحط، والبخس هو إنقاص شيء من صفة أو مقدار هو حقيـق بكمـال 
في نوعه، ففيه معنى الظلم والتحيل، فإيفاء الكيل والميزان يرجع إلى حفـظ حقـوق 

ملـه حـب الاستفضـال على لأن الكائل أو الوازن هو البائع، وهـو اني يح ؛المشترين
تطفيف الكيل أو الوزن، ليكون باع اليءء الناقص بثمن اليءء الوافي، كما يحسبه 

  المشتري.
وأما النهي عن بخس الناس أشياءهم فيرجع إلى حفظ حقوق البائع؛ لأن 
المشتري هو اني يبخس شيء البائع ليهيئه لقبول الغ  في ثمن شيئه، و  هذين 

 .(1)خداع لتحصيل ربح من المالالأمرين حيلة و
 الحتكار: -اسادسً 

الاحتكار مأخوذ من الحكـر، وهـو الجمـع والإمسـاك، ومعنـاه: أن يحـبس 
ـا  التاجر السلعة عن الناس مع حـاجتهم إليهـا لأجـل الغـلَء. وهـو ممـا يعـد غشًّ

د النبي صلى الله عليه وسلم فاعل ذلك بقوله:  تْجكِـرُ »للمستهلك؛ ولهذا توعَّ إلِاَّ  لاج يحج
اطِئٌ  امِ »، وقال أيضاً: (2)«خج بجـهُ اللهَُّ باِلْجـُذج ج هُمْ، ضرج ـامج عج ج المُْسْـلِمِينج طج ـرج علىج نِ احْتجكج مج

سِ   .(3)«وجالْإِفلَْج
 إظهار السلعة بخلاف ما هي علي : -اسابعً 

ويمكن تمثيل ذلك بالتصرية، ومعناها: ترك البائع حلب الناقة أو غيرها 
 .(4)عها، ليوهم المشتري ك ة الل عمداً مدةً قبل بي

                                                           

./  : التحرير والتنوير، لابن عاشور، ( ينظر)
  )(أخرجه مسلم في صحيحه، كتاب: المساقاة، باب: تحريم الاحـتكار في الأقـوات، ح2)
( من حديث معمر بن عبد الله رضي الله عنه./
( . /  ، )( أخرجه ابن ماجه في سننه، كتاب: التجارات، باب: الحكرة والجلـب، ح3)

./  حديث عمر بن الخطاب رضي الله عنه. وحسنه ابن حجر في فتح الباري، من 
. /  . مختصرـ المـزني، للمـزني ، /  ( ينظر: شرح الزرقاني على موطأ الإمـام مالـك، 4)

./  وغريب الحديث، للقاسم بن سلَم،  
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وقد نهى النبي صلى الله عليه وسلم عن مثل هذه الصور من الغش، حيث قال:      
ا: إنِْ » تْجلِبجهج نْ يحج

ج
يْنِ بجعْدج أ رج يْرِ النَّظج

ا بجعْدُ فجإِنَّهُ بِخج هج نِ ابْتجاعج مج ، فج نجمج وا الِإبلِج وجالغج ُّ  لاج تصُرج
اعج تجمْرٍ  ا وجصج هج اءج رجدَّ إنِْ شج ، وج كج مْسج

ج
اءج أ  .(1)«شج
تصرية الشاة وما معها، من مسائل الغش والخديعـة والخلَبـة  » يقول الشاطبي:      

قد فعل بها أمراً يقتضي زيادة الثمن  -ويجمعها في الحقيقة جنس الغش  -والنجش 
عما إذا كانت غير مغشوشة، ولو كان ما فعله بهذا القصد صحيحا؛ لرتب الشـارع 

ا، ولكنه لا يرتب ذلك لأنه فعل شرط الزيـادة عليه ملكه للزيادة وحل الانتفاع به
بهذا القصد السيئ ولا بد؛ فـلَ تكـون الزيـادة ملـكا له، ولا يحـل انتفاعـه بهـا، 

 .(2)  «  وللمشتري رد المبيع واسترداد الثمن

 الآثار السلبية للغش التجاري. -المطلب الآخِر
تـدع بعضـهم حبل المودة بين الناس قائم ما دام الصدق قائم بينهم، ولـم 

أدى ذلك إلى آثار  -التي سبق ذكرها  -بعض، لكن م  وقع شيء من صور الغش 
 سلبية، كالتنازع والشقاق، لأن المال مَبول حبه في قلوبهم.

 وفيما يأتي أذكر أهم هذه ااثار: 
 عدم الثقة بين الناس: -أولً 

، فإن إذا مارس أحد التجار صوراً من صور الغش، واشتهر ذلك بين الناس
رت كـذلك في المسـتهلك اني  ذلك يفقد ثقة الناس به، وأثَّر ذلك على اارته، وأثّـَ

 . (3)يقوم بشراء السلعة، بهدف إشباع حاجة أو رغبة لديه

 

                                                           

أن لا يحفـل الإبـل، والبقـر  ( أخرجه البخاري في صحيحه، كتاب: البيوع، باب: النهي للبائع1)
(. من حديث أبي هريرة رضي الله عنه./  ، )والغنم وكل مفلة، ح

./  ( ينظر: الموافقات، للشاطبي، 2)
.( ينظر: الإدارة التسويقية الحديثة، لصلَح الشنواني، ص3)
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 التنااع: -اثانيً 

من صور التنازع في البيوع: الجهالة بالأجل وعدم الوضـوح، لأن جهالتـه  
دة قريبة، والمشتري يأبى ذلـك، فالإجـارة إذا ي إلى النزاع، فالبائع يطالبه في مـتفض

ترددت بين شيئين اثنين متفاوتين في القيمة؛ فلَ يجـوز للطـرفين أن يبرمـا العقـد 
بينهما بهذا الأمر؛ لأنه إذا أبرم العقد على هذا الوجه، فإنـه سـيؤدي إلى الخصـومة، 

لنفسـه، وإلى الأذية والإضرار، ف  من الطرفين سـيحرص على أن يأخـذ بـالأحظ 
 .(1)وهذا لا شك أنه يفتح باب الشقاق والنزاع

وهذا من مميزات الشريعة الإسلَمية في أنها تحرص على أخوة الإسلَم حـ  
في التعامل الدنيوي، ونلك نهت عن بيع المسلم على بيـع أخيـه، ونهتـه أن يبيـع أو 

على يؤجر على وجه فيه غـرر وضرر؛ لأن هـذا يحـدث الخصـومة، ويـوغر القلـوب 
بعضــها، ويــدفع أصــحاب النفــوس الضــعيفة لاســتغلَل الفقــراء والضــعفاء في 

 .(2)إجارتهم

 عدم حصول ال كة ا البيع المغشوش: -اثالثً 

إن التاجر اني يمارس الغش ولا يبين سلعته للمستهلك تذهب منه  
بركة البيع والربح، بمعنى تحقق الخسارة وعدم الربح، فمحق البركة يشمل انعدام 

انِ باِلِخيجارِ »صول الخير للفاعل، كما أخبر بذلك النبي صلى الله عليه وسلم: و البجيِّعج
ةُ  كج تْ بجرج ا مُِقج تجمج كج بجا وج ذج إنِْ كج ا، وج ا فِي بجيعِْهِمج جهُمج بجيَّنجا بوُركِج ل قجا وج دج قجا، فجإنِْ صج رَّ تجفج جمْ يج ا ل مج

ا  .(3)«بجيعِْهِمج

 
                                                           

ئق شرح كنز الدقـائق، لابـن والبحر الرا /  ( ينظر: الاختيار لتعليل المختار، لابن مودود، 1)
./  نجيم، 

./  ( ينظر: شرح زاد المستقنع، للشنقيطي، 2)
حَق  ( أخرجه البخاري في صحيحه، كتاب: البيوع، باب:3) ْ  ٱللَّّ  يَمأ ا بَِوَٰ بِ  ٱلر  َٰتِ  وَي رأ دَقَ  ٱللَّّ  وَ  ٱلصَّ

ثيِمٍ 
َ
ارٍ ح َّ كَفَّ بُِّ ك  (. من حديث حكيم بن حزام رضي الله عنه./  ، )ح لََ يُ 
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وي:وصف الغاش بمخالفة  -ارابعً   الهدي السَّ
لفظ "غش" جاء مطلقاً، بمعنى أنه غير مقيد بنوع معين، فاني يمارس 
سلوبا من أساليب الغش، بينَّ النبي صلى الله عليه وسلم أنه ليس منا، ولا على 

ُ
أ

نجا فجلجيسْج مِنَّا»طريقتنا، قال رسول الله صلى الله عليه وسلم:  شَّ نْ غج  .(1)«مج
 مكافحة الغش وضوابطها.طرق  -المبحث الآخِر
 .الطرق الرشيدة ا مكافحة الغش -المطلب الأول

أوْلت السنة النبوية عناية كبـيرة لقضـية المعـاملَت الماليـة، وقـد عقـد 
 (3)والتِّجـارات (2)مُصنفو كتب السنة نلك أبوابـاً خاصـة لهـذا الجانـب، كالبيـوع

 وغيرها.
هم في مكافحـة الغـش، إلى توجيهات من شـأنها أن تسُـ -أيضاً  –وأرشدت 

فجاءت هذه التوجيهات بين الترغيب والترهيب، وقد اتخذت السنة النبويـة نلـك 
 عدة أساليب، منها:

 تعزيز الوااع الدتي  لدى التُّجار: -أولً 
فحينما يستحضر التاجر أن الله رقيب عليه، وأنه سيحاسبه على كل تقصير 

نوع كان، فهو يبت  الـربح في ااخـرة ألحقه بالمستهلك، يمنعه ذلك من الغش بأي 
ـارج »كما يبتغيه في الدنيا، وفي ذلك يقول رسول الله صـلى الله عليـه وسـلم:  إنَِّ التُّجَّ

قج  دج ، وجصج بجرَّ ، وج نْ اتَّ ج اللهَّج ارًا، إلِاَّ مج ةِ فُجَّ ثوُنج يجوْمج القِيجامج  . (4)«يُبعْج

                                                           

من غشنا »( أخرجه مسلم في صحيحه، كتاب: الإيمان، باب: قول النبي صلى الله عليه وسلم: 1)
(. من حديث أبي هريرة رضي الله عنه./  ، )،ح«فليس منا

./  ( صحيح البخاري، 2)
./  ( س  ابن ماجه، 3)
أخرجه الترمذي في سننه، أبواب البيوع، باب: ما جاء في التجـار وتسـمية النـبي صـلى الله ( )

(. وقال: "حسن صحيح". مـن حـديث رفاعـة رضي الله /  ،  )عليه وسلم إياهم، ح
عنه.
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يـْب، فلَ بد من انب أحد أرفن الفسـاد الثلَثـة الـ ـذِب، العج تي هي: الكج
ذِن الله فيها، وهي 

ج
تِ المعاملة عن هذه الثلَثة، فهي التجارة التي أ لجصج الغِشّ، فإذا خج

ح الله صاحبها دج  .(1)التي مج
 الوعي بااانب الشرعي: -اثانيً 

أبواب البيوع من أكبر أبواب الفقه، فلَ بد لمن أراد ممارسة مهنة التجارة أن 
يميز الحلَل من الحرام. قيل لمحمـد بـن الحسـن الشـيباني: لـِم لا يتفقه فيها، ح  

تصنف كتابا في الزهد  قال: قد صنَّفتُ كتاباً في البيوع، يعنى: الزاهد من يحترز عن 
الشبهات والمكروهات في التجارات، وكذلك في سائر المعاملَت والحـرف، وكل مـن 

 .(2)م فيهاشتغل بيءء منها يفتر  عليه علم التحرز عن الحرا
 التحذتر من اميضرار بالمستهلك: -اثالثً 
فالغاش يلحق الضرر بنفسه من حيث لا يشعر، وذلك بالتعرُّ  للإثم والوعيـد      
ر، ـا، ومن ثم يفقد السمعة والصدق في اارته فيخسـ، وللمساءلة القانونية ثانيً أولاً 

 فضرَّ نفسه من حيث لا يدري.
ارج »وفي ذلك يقول رسول الله صلى الله عليه وسلم:        لاج ضِرج رج وج ج ؛ لأن فيه (3)«لاج ضرج

إضرار وتعد على حقه وتنتج عن ذلك آثار لا تحمد عقباها، فلو أخذنا مـثلَ أضرار 
السلع الغذائية المنتهيـة الصـلَحية لوجـدناها تـؤدي إلى حصـول أمـرا  وأوبئـة 

 للمستهلك.

                                                           

./  ( عارضة الأحوذي، لابن العربي، )
.( تعليم المتعلم طريق التعلم، للزرنوجي، ص)
(  . من /  ، )رجه مالك في الموطأ، كتاب: الأقضية، باب: القضاء في المرفق، ح( أخ3)

نه بعض العلماء، ينظـر: جـامع العلـوم والحكـم، لابـن رجـب،           حديث يحي المازني. وقد حسَّ
  /.
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  أن تكون للمستهلك ثقافة ووعي بالسوق ومنتجاته، ويسأل ذوي من هنا ينب     
ح  لا يكون لقمة سائغة لدى أصحاب النفوس الضعيفة، انين لا  (1)الاختصاص

 هم لهم إلا التربح.

 العقاب بسحب الرخص التجارية: -ارابعً 
ذكر الفقهاء الصور التي يلحقها التعزيـر مـن قبـل الجهـات المسـؤولة في       
م فعل الغاش، واسـتهانته بحقـوق المسـتهلك، وفي ذلـك الد ولة، وهذا يدل على عِظج

رب، ـيقول الإمام مالك: ترج من السوق من يغش الناس؛ لأنه أشد عليه من الض
ويعاقب بالسجن والضرب والإخراج من السوق إن كان معتـاداً للغـش، ولا يرجـع 

لسلع المكيلة بالوفـاء بـالميزان . فما أحوج بائعي ا(2)ح  يظهر توبته وتعلم صحتها
 .(3)وعدم التطفيف

الـتي يسـ   -عالجت السنة النبوية كثيراً من أشكال الغش في المعـاملَت 
والتي من شأنها أن تسُهم في حماية المستهلك، والرفع مـن  -أصحابها للربح السريع 

اء أنواع الغش التي تصيبه، حيث إن من أهم مقاصد الشـ حفـظ ريعة ـمعاناته جرَّ
 حاجات الناس، وتيسير معاملَتهم التجارية.

 تحصين المستهلك نفس :  -اخامسً 
النبي صلى الله عليـه   إذا واجه المستهلك أمراً يظن منه الخداع، فقد أرشد

لجيـْهِ  ـلىَّ الُله عج رج للِنَّـبِيِّ صج نَّ رججُلًَ ذجكج
ج
وسلم المستهلك إلى علَج هذا الأمر، وذلك بأ

                                                           

( كإدارة الرقابة على الأغذية والأدوية وجهاز الحرس البلدي.1)
.. التيسير في أحكام التسعير، للمُجيلدي، ص/  القرافي،  ( ينظر: انخيرة،2)
 .( ينظر: نظام الإسلَم، لسميح عاطف، ص)
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نَّهُ 
ج
لَّمج أ :  وجسج الج قج عُ فِي الُبيوُعِ، فج قُلْ لاج خِلَجبجةج »تُْدج عْتج فج . وقـوله: "لا خلَبـة" (1)«إِذجا بجايج

 .(2)يعنى لا للخداع
فما أحوجنا لمثل هذه العبارات التي من شأنها أن تسـدي النصـح للتجـار، 

رهم بأخلَقيات المهنة.  وتذكِّ
 الوضوح ا البيوع: -اسادسً 

لحمايتـهوضـعوقوامها، وقـدالحياةهو عصببالمال؛ إذالنبويةالسنة اعتنت     
فيـه، والتغريـروالخـداع،الغـش،تحريمهمنهاتشريعية،خططاعليهوالمحافظة

وأما وضوح الأموال فهو إبعادُها عن الضرر، والتعر  للخصومات بقدر الإمـكان، 
 .(3)ونلك شرع الإشهاد والرهن في التداين

 لضواب  الأخلاقية ا البيوع.ا -المطلب الآخر
يعد الجانب الخلُفُي ميزان التعامل بين الناس، فبه تظهر المكامن الدفينـة في 

بعُِثـْتُ »النفس، وهي من الأهداف التي جاء النبي صلى الله عليه وسـلم بإتمامهـا، 
قِ  خْلَج

ج
مج حُسْنج الْأ تجمِّ

ُ
فلَ ينب  أن تغيب الأخلَق الحسـنة عـن سـاحة البيـع  (4)«لِأ

 والشراء، وفيما يلي أذكر أهم هذه الضوابط:
 

 
                                                           

(. من حديث /  ، )( أخرجه البخاري في صحيحه، كتاب: البيوع، باب: النجش، ح1)
عبد الله بن عمر رضي الله عنهما.

./  ( غريب الحديث، للقاسم بن سلَم، 2)
. مبدأ الوضوح في المعاملَت المالية، / ( ينظر: مقاصد الشريعة الإسلَمية، لابن عاشور، 3)

، ، العـدد، المجـلد-الطاهر، لحسن المهدي، مَلة العلوم الإنسـانية والطبيعيـة، 
. ص

(. /  ، )( أخرجه مالك في الموطأ، كتاب: الجامع، باب: ما جـاء في حسـن الخلـق، ح4)
./  وصححه ابن عبد البر، ينظر: التمهيد لما في الموطأ من المعاني والأسانيد، 
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 الصدق والبيان: -أولً 

، فالبائع (1)مطابقة الحكم للواقع والإبانة عما تبر به على ما كان الصدق:
 والمشتري كلٌّ منهما مطالبٌ بالصدق والبيان في تعاملهما؛ ح  يبارك لهما ولا

انِ »ينقطع حبل الود بينهما، وهذا ما دعا إليه النبي صلى الله عليه وسلم بقوله:  البجيِّعج
ا مُِقج  تجمج كج بجا وج ذج إنِْ كج ا، وج ا فِي بجيعِْهِمج جهُمج بجيَّنجا بوُركِج ل قجا وج دج قجا، فجإنِْ صج رَّ تجفج جمْ يج ا ل تْ باِلِخيجارِ مج

ا ةُ بجيعِْهِمج كج  .(2)«بجرج
لمعاملــة: النصــح، فالمســلم مطالــب بالنصــح على قــدر ومـن الصــدق في ا

استطاعته، فإذا رأى تاجرا مارس نوعاً مـن أنـواع الغـش، فعليـه أن تلـص له في 
النصيحة، فالمسألة تعاونية لكي تحقق الغاية المنشودة لحماية المستهلك، قـال تعـالى: 

ْ وَ  ِ  عََلَ  تَعَاوَن وا بِ 
وَىَٰ   ٱلأ ْ  وَلََ  وَٱلَّۡقأ ثأمِ  عََلَ  تَعَاوَن وا ِ

وََٰنِ   ٱلۡأ دأ  .(3)  وَٱلأع 

ةُ »وفي ذلك يقول رسول الله صلى الله عليه وسـلم:  يـنُ النَّصِـيحج ا: « الدِّ قلُنْجـ
 : نْ  قجالج تِهِمْ »لمِج مَّ ةِ المُْسْلِمِينج وجعاج ئمَِّ

ج
لِأ لرِجسُولِهِ وج لِكِتجابهِِ وج َِّ وج  . (4)«لِله

ذهب الفقهاء إلى أنه يجب على البائع إذا علم شيئا بالمبيع يكرهه المشتري 
لَ، وأن يصفه وصفا شافيا زيادة على البيان، إن كان شأنه الخفاء؛  أن يبُيِّنه بيانا مفصَّ
لأنه قد يغتفر في شيء دون شيء، يحرم عليه عدم البيـان، ويكـون آثمـاً عاصـيا؛ً 

                                                           

. ( ينظر: التعريفات، للجرجاني، ص1)
، ( أخرجه البخاري في صحيحه، كتاب: البيوع، باب: البيعان بالخيار ما لم يتفرقـا، ح2)
(. من حديث حكيم بن حزام رضي الله عنه./ )
.سورة المائدة: ( 3)
،               ( أخرجــه مســلم في صــحيحه، كتــاب: الإيمــان، بــاب: بيــان أن الديــن النصــيحة، ح4)
( . من حديث تميم الداري رضي الله عنه./  )
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لاج »نه قال : قال رسول الله صلى الله عليه وسلم : لحديث عقبة بن عامر رضي الله ع
جهُ  خْبرج

ج
اءً إلِاَّ أ ا دج نَّ بهِج

ج
عْلجمُ أ ةً يج ِلُّ لا مرئ يجبِيعُ سِلعْج  . (1) «يحج

 السماحة ا المعاملة:  -اثانيً 
رفات، وبـذلك تُتـبر ـالإسلَم دين المعاملة في كل المجالات وجميـع التصـ

خاصة إذا تعلق الأمر بتصرفات الإنسان المالية، الـتي صدق الإنسان وتعرف تقواه، 
رجحِـمج اللهَُّ »جعلها النبي صلى الله عليه وسلم مضبوطة بسماحة المعاملة، حيث قال: 

إِذجا اعْتجى ج  جى، وج إِذجا اشْترج ، وج
مْحًا إِذجا بجاعج .(2)«رججُلًَ سج

 عدم المبالغة ا الدعاتة التجارية: -اثالثً 
إلى عـدم التكلـف في تـرويج  -مع الصدق والبيان  -تاج البيع والشراء يح

السلع بك ة الحلف؛ لما يشوب ذلك من تدليس. وفي ذلك يقول رسـول الله صـلى 
ـقُ : »الله عليه وسلم مْحج ُُـمَّ يج ـقُ،  ةج الْحجلِفِ فِي الْبجيعِْ، فجإِنَّهُ يُنجفِّ ْ ج كج . وقـال (3)«إِيَّاكُمْ وج

ةِ : » -أيضاً  –النبي صلى الله عليه وسلم  كج ج ةٌ للِبْرج ةِ، مُمْحِقج لعْج ةٌ للِسِّ قج .(4)«الحجلِفُ مُنجفِّ
وذلك بالترويج للسلع واستخدام الأساليب المتنوعة في ذلك، كالحلف اني 
لا يلجأ إليه إلا قليلَ؛ لخطورته، والمنفق سلعته بالحلف الكاذب هو اني يحلف على 

ذب في الصفة. وأمـا المنفـق سـلعته، فـلَ سلعته بالجودة والسلَمة من العيب، والك
تلو أن يحلف على حق. أو يحلف على باطل، فإن حلف في سلعته على حق لينفقهـا، 

                                                           

. /  ( أخرجه البخاري تعليقا، كتاب: البيوع، باب: إذا بين البيعان ولم يكتمـا ونصـحا، 1)
. / لابن حجر، ينظر: تغليق التعليق، 

( أخرجه البخاري في صحيحه، كتاب: البيوع، باب: السهولة والسماحة في الشــراء والبيـع، 2)
(. من حديث جابر بن عبـد الله رضي الله / ، )ومن طلب حقا فليطلبه في عفاف، ح

عنهما.
 ، )ع، ح( أخرجه مسلم في صحيحه، كتاب: المساقاة، باب: النهي عن الحلف في البيـ3)
(. من حديث أبي قتادة الأنصاري رضي الله عنه./
، ( أخرجه البخاري في صحيحه، كتاب: البيوع، باب: البيعان بالخيار ما لم يتفرقـا، ح4)
(. من حديث أبي هريرة رضي الله عنه./ )
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فإنه مكروه، وليس بحرام؛ لأن الله سبحانه نزه ذكره عن العرضة في التبرر والتقوى 
والإصلَح بين الناس، فكيف في الزيادة في الكسـب ! وإن كان حلفـه على باطـل، 

 .(1)ضاعف الإثم فيهت
وهذا لا يتعار  مع الدعايات التي تقوم بها المؤسسات التجارية من أجل 
وصول المنتجات إلى الناس؛ وإنما المنهي عنه ك ة الحلف من أجل تمرير السلع 

  للناس. 
:مراعاة مصلحة المستهلك -ارابعً 

المسـتهلك تكمن الحكمة من تحريم بعض صور البيوع في تعلقها بحماية 
من الغرر والغش، اني يضر به وبمن يعول، فتنُّوع صور الغش قـد لا ينحصرـ في 
عدد معين، فبعض ضِعاف النفوس يسلك الطرق الممنوعة لتنمية المال على حسـاب 
المستهلك، فلَ بد من الرقابة الواعية للجهات المسؤولة، فهم رعاة لنا كما أرشـد إلى 

ـامُ »م: ذلك النبي صلى الله عليه وسل عِيَّتِـهِ، الِإمج نْ رج سْئوُلٌ عج كُلُّكُمْ مج كُلُّكُمْ رجاعٍ، وج
عِيَّتِهِ  نْ رج سْئوُلٌ عج مج  .(2)«رجاعٍ وج

من هنا وضعت الشريعة الإسلَمية ضوابط لتقطع الطريق أمـام أصـحاب 
شهوات المال، انين يقتاتون على حسـاب المغلـوبين، وخاصـة في بـاب المعـاملَت 

 مستهلكيها، ومن هذه الضوابط:التجارية لك ة 
 التسعير عند الاحتياج إليه. – 
 حجز البضائع غير صالحة الاستهلَك، وإتلَفها.  – 
 معاقبة المخالفين للشروط الصحية. – 
التفتيش الدوري على مراكز النشاطات التجارية ومنافذ وصـول البضـائع  – 

 قبل وصولها لأيدي المستهلكين.

                                                           

./ ( ينظر: عارضة الأحوذي، لابن العربي، 1)
صحيحه، كتاب: البيوع، باب: النهي للبائع أن لا يحفل الإبـل، والبقـر ( أخرجه البخاري في )

(. من حديث عبد الله بن عمر رضي الله عنهما./  ، )والغنم وكل مفلة، ح
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الرقابية في تطبيق ما سبق ذِكره؛ تحقيقا لمصلحة المسـتهلك،  تعاون الأجهزة - 
 وحمايته من المخاطر.

فسخ بعض البيوع، وللمشتري أن يسترد أمواله في حـال مـا إذا ثبـت أن في  – 
 .(1)المبيع غش

وقد بينَّ النبي صلى الله عليه وسلم كيفيـة التعامـل مـع هكـذا حـالات، 
وا الِإبلِج ـلاج تصُج »فقال:  نْ رُّ

ج
يْنِ بجعْـدج أ ـرج هُ بِخجـيْرِ النَّظج ـا بجعْـدُ فجإِنّـَ هج ـنِ ابْتجاعج مج ، فج نجمج وجالغج

اعج تجمْرٍ  ا وجصج هج اءج رجدَّ إنِْ شج ، وج كج مْسج
ج
اءج أ ا: إنِْ شج تْجلِبجهج  .(2)«يحج

ويظهر أثر مكافحة الغش في أن التشريع هو أصل من أصول رواج المعاملة 
الثقة المتبادلة بـين الأمـة، وإنمـا تحصـل بشـيوع  بين الأمة؛ لأن المعاملَت تعتمد

الأمانة فيها، فإذا حصل ذلك نشط الناس للتعامل فالمنتج يـزداد إنتاجـا وعرضـا في 
ى غبناً ولا ـالأسواق، والطالب من تاجر أو مستهلك يقبل على الأسواق آمنا لا تش

واتها وحاجياتها خديعة ولا خلَبة، فتتوفر السلع في الأمة، وتستغني عن اجتلَب أق
وتحسينياتها، فيقوم نماء المدينة والحضارة على أساس متين، ويعيش الناس في رخاء 
وتحابب وتآخ، وبضد ذلك تتل حال الأمة بمقدار تفيء ضد ذلك، وإنمـا كان مـا 
ذكر خيرا؛ لأنه يوجب هناء العيش واستقرار الأمن، وصفاء الود بـين الأمـة وزوال 

 .(3)صومات والمقاتلَتالإحن المفضية إلى الخ
 :الخاتمة

 بعد هذا العر ، توصلت إلى النتائج والتوصيات ااتية:
 النتائج: -أولً 
تنوعت صور الغش التجاري في المنتج الحلَل إلى صور متعددة، كالتطفيف في الميزان  .

رت منها السنة النبوية.  والنجش والاحتكار وإخفاء العيب وغيرها، وكلها حذَّ

                                                           

./  ( ينظر: الكافي في فقه أهل المدينة، لابن عبد البر، )
، لقـرى والمـدن، ح( أخرجه البخاري في صحيحه، كتاب: الجمعة، بـاب: الجمعـة في ا)
من حديث أبي هريرة رضي الله عنه. (./)
. /  ( ينظر: التحرير والتنوير، لابن عاشور، )



 

 

    247                               لمنتج الحلالاعدد خاص بالمؤتمر العلمي الدولي الأول      

اء ما ناله من غش وغرر.وجهت السنة  .  النبوية إلى تعويض المستهلك جرَّ

للوازع الديني أثر في مكافحة الغش التجاري، ترغيبا وترهيبا. .

ال في ماربة الغش، كما فعل النبي صلى الله عليه وسلم ذلك  . لئجهزة الرقابية دور فعَّ
بنفسه.

ويحقق الاستقرار  مكافحة كل مظاهر الغش يقطع الطريق أمام الخصومات بين الناس .
المجتمعي. 

حرمة المال المكتسب من طرق الغش، وهو من أكل أموال الناس بالباطل. .

الالتزام بالضوابط الأخلَقيـة في المعـاملَت الماليـة له أثـر في تماسـك النسـيج بـين  .
الناس، وإهمال ذلك يؤدي إلى الخصام والنزاع.

 التوصيا : -اثانيً 
الغش في المنتج الحلَل من خـلَل المنـابر الإعلَميـة، التوعية والتثقيف حول قضايا  .

 وغيرها من الوسائل، وخاصة التجار؛ ليكون بيعهم وشراؤهم عن علم ومعرفة.
دعم مراكز متخصصة للرقابة على التسعير، وعلى الجهات المختصرة مراجعة التسعير  .

 دوريا بما يلَئم ظروف المستهلك.
قضايا المعاملَت الماليـة؛ لمـا لهـا مـن أثـر في العلمية حول  ات عقد مزيد من اللقاء .

 توعية الناس.
إنشاء قوانين من شأنها مكافحة الغش وماسبة المتسبِّبين فيه. .

 

=============== 
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